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Moguinost prilagodbe za tablete | mabilne telefone,
Rezultat tih aktivagst bio bi

izrada ledinstvenog weh portal VAD-a i Sinjske alke, koji bi inkorporirg,
Ve sastavnice dielovanja VaD-a, 3 Sinjska alka | fjerini pre:enrac'rjska-lnl:erprelarijs.ki oblici | sadrij
bi bili bolje prezentirani javnost, Razvojem e-poslovanja unaprijediti e dielovanje VAD-3,
posjetiteljima omogutiti  kupnju ulsznica putem Interneta, Sto vice odgovara modernom |
Suvremenom ckrudenju u kakvom e nalazimo danas,

Nabavijeno novih 4030 sjedecih mjesta 13 pracenje Sinjske alke,
| uviete i povedati kvalitety dolivijaja Posjetitelia

J Mabavljeno 2 nova vanjika led ekrana, koji e DMOBULiti irravno Eledanje Sinjske alke
dodatnih 2500 ljudi na etvorenom

Razvoj novog muilimedijalnu-g vodita kroz Sinjsku alky (mobilna aplikacija)

= R i Isku alku, Zime e 5o na inovativn | moderan
« POsebno medu miadam Populaciiom
Vitedkog alkarsko druftva | Sinjske alke, koji ce imatj

u ulamica, a sadriaje vezane y: Sinjsku alky Modernije

* zrada ledinstvenog web portals

moguénast - poslovanje i &-kupnj
| DFE‘IE‘HHFHHE

—_— ]

Komponenta (aktivnos tl 6
Upravijanje pProjektam

1. ODGOVORNOST ZA PROVEDEL
* Novedite tko jo edgovoran za

Z3 provedby Integriran

Of rabvojnog programa
Mmenovao projektni tim.

w30 U sridy” Prijaviteli/Marisnik Projekta, Grad Sinj je

projektnih
iskustvy y provedbi aktivnosti <lifne

koji ée se imenovati nakon provedbe

Clanavi Projektnog timg detaljan opis njihoyih referenca | |

Brofekingg time Ovog obrasca Raspodjela odgovornosti medu
obrascu 5, lzjava Prijavitelja.

tlanova tima detaling j& opisana u

*  Opifite tha ie nodlefan za odrfovanfe

I ofinvanje Elementa g’r.rkrru-nns;r',.l baitine | tko je odgovoran 19

Sar 4
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feno promiconje kag turistifke atrakeife. Hode | sg provedbom profekta Upravijacka strukturg (i
' nodiefngs tifodgovorngs ti promijeniti?
* fako je Primjenjivo) Mavedite brof osoba kofe su trenutng Zaposlene no posiovimg Velanime wr
elemnrr:rkﬂwmm].

Projektni tim se sastoji od dokazanih struénjaka kojl su aktivng sudjelovali u pripremi ovog integriranog
Projekta | dobro sy Uponatl sa sadriajem, svim Planiranim aktivnostima | ofekivanim rezubtatima
Projekta.

Projektni tim Predvodeni s voditeljem projekta bit ¢e taduien zy pravovremena provodenje svih
projektnih aktivnosti, obuhvaty | na nadin opisan u ovomn obrascy, Bit e odgovorni 33 sliededp
akthnosti:
Provoditi aktivnosti projekta u skiady <3 skioplienim Ugovorom o dodjeli bespoveatnik sredstava,
valedim Propisima, e Premd odobrenaom opisy j proracunu projekta i skladu s natelima
ucinkovitosti i ekonomiénosti te da fe na takwy lrvedbu obvezati Partnere | va Njske izvodale:
sastajati se redovito jedan put mieseéno gdje én izvieftavati o provedenim aktivrostima, raspravijat|
2 eventualnim problematiénim situacijamga i pronalaziti ddekvatna rieienja te sp dogovarati daljnje
korake u provedsi | njihovu dinamiky
osigurati provedhy odgovarajudih postupaka odabira vanjskih izvodata u skigdy s valedim propisima
Iavne nabave:
osigurati revizijski trag | Zuvanje svih dokumenata koji sy potrebni za osiguravanje odgovarajudeg
revizijskog traga;
= Pripremati | podnosit redovita financijska | narativna izvjeita y zahtijevanom obliky | rokovima

definiranim od strane ugovornog tijela, e na zahtjev pripremati | dodatna izvjedéy.

tijela (PT1§ PT2), revi
sukladno njihovim p

U sklopu ove projektng komponente takoder je predvidena nabayg usluge neovisne financipske revizije
projekta, koja ée se provest U zadnjem mjesecy provedbe projekta. Svrha neavisne financijske revizije je
utvrditi jesu li se sredstya namjenski koristila, '

projektni rezultati
*  Obavijena neovisna financijska revizija projekrs
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32 Kategorifo ulaganja: Znanost | edukacijo

Komponenta (aktivnost) 7
lzgradnja Inrerpramijslr&eduhacﬁskng centra Sinjska alka

odredene interese i/l tloge u provedhi elementa faktivnasti), medutim iZravng ne provode ekt
f ne korista bespovratng sredsiva wnutar imeg.rrranug Programa

£a izgradnju Fnterpre!al:ij,ikcr-edukacusl-:ng centra odgovoran je Grad Sinj, koji je viasnik zembjista,
kojem ce se graditi bududi centar. Gragd 5inj e provesti sye potrebne postupke nabave y sklad
nacionalnom zakonodavstyvy, pratim njihove provediy | poduzimati sve potrebne mjere kako bi plani
radovi tekli u sklady < nacelima uéinkovitost) | ekonomidnosti te planiranom dinamikom.

£a rarvoj interpretacijsko — edukacijskih sadriaja Sinjske alke te sportsko-rekreativnil | teraps:
sadriaja tematskih vetanih vz Sinjsku alky bit ce odgovorno Viteiko alkarsko druitwo (VAD),
Posjeduje potrebna nanja i bogato iskustva VEIano Ia prezentaciju { inter pretaciju Snjske alks.

unapriediti. Dpiite pastajece stanje, odnasno {nelpostajonie IMOANSVEND obrarovail «
veranih uz kulturny bafting Navedite lokaciiu elemente faktivaosti) | nadin g kow je povers
kulturnom baitinem

preparnatiinestl kulturne bolftine medu Siram publikom, kag § pavecanju broja turistitkin pasjet
samam podrudiu [des i),
*  Opifite the I nodieion 2o tipravliane, odriavanje I ofvanje ovih elemenara § tho Je odgovoran
Afiheve Bromicanie koo furishidhe atrakcife. Hode If so provedbom projekig vpreniiofka strukiurg
rmafein&sn;fadgamrrmm.::-.ramu'mrrr?
*  [oko je primjenfive) Novedite broj osobe koje sy Erenuing roposiens no Posfovima vezanim ur els
fekinvinas i)

Valorizacija Sinfske alke

Oisim neizmjernog I:uhumurpmije:m:rg i socio-kulturnog macaja, Sinjska alka je postala Prepoen
brend Grada Sinja, koji ima izvaredan turistidki Potencijal i priviaéi veliki broj turista,

Dretaljni opis Sinjske alke | postojecih ablika njezine prezentacije, popularizacije I valorizacije detaljno
opisane u komponenti 4. ovog integriranag razvoinog programa.

Odrlavanje Sinjske alke neadvojivo je od taicenja Cudotvorne Gospe Sinjske. koji predstavijaju i
naliéje nacionalnog i kulturnog identitera Sinja i Cetinske krajine, Sinjska alka kag sekulamni (vajni
Cudotvorna Gospa Sinjska kao sakraln| izraz, Osim fto sy Sinjska alka | Gospa Sinjska dvije osn
sastavnice identiteta lokalnog stanovniftva, 5 VrEmenom su postali svjetski poznati brendaw,
priviate velik broj turista,

Sredidnja proslava Cudotvorne Gospe Sinjske je blagdan Velike Gospe, &ijl datum obiljeavanja |
kolovoza) korespondira < odriavanjem alkarskihy svedanosti. U rardoblju odriavanja ova dva s

dogadaja sinjsko podrufje posjeti oko 200 isuéa ito domadih, £to stranih turista. Medutim,
~5ezone” Alke | Gospe (prva tri ledna u mjesecy kolovozu), Sinj i Cetinska krajina ne biljedi veti
turista, ita je pasljedica nedostatks dodatnib kulturnih i drugih sadr¥aja. | dok su rarvojem hodod
Staze Gospe Sinjskoj i uredenje Krifnog puta na tvrdavi Grad stvoreni preduviet za daljnji, ntenz
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rast broja dolazaka viernika, turistitki potencijal Sinjske alke nije do kraja iskoridten. Vadan iskorak u tom
smjéru je uinjen uredenjem Muzeja Sinjske alke, koji Ie tvoren u kolovoru 2008, | Eije éemo rezultate
modi vidjetl tek u narednom razdoblju. Medutim ostan le ogroman prostor za razvoj ostalib
interpretacijskih oblika kaji e biti prave turlsticke atrakeije koje ée moél konkurirati drugim kulturnim
turistickim destinacijama i priviaciti turiste tijekom cijele godine,

* novedite koko de
obrazovanjem

*  Novedite vrsty predvidenog uiogenja, npr. obnova | eluvanfe baitine, izgradnja / obnova prostarijg |
pripadajudih abjeketa unutar elementa, provodenje istrafivanjo, edukocija, upotreba infarmatitke
opreme 2a prezentaciju sadriala i s,

* Opiiite vrstu sodrfajo / programa vezanih uz element faktivnost)

* Naovedite inovativne elemente kofi ée se primjeniivat npr. inovetivel pristupl, tehnoloiko rfesenfa,
uklfudufudi | planirane tehnologije.

* Navedite koji su promotivni | informatival alati i aktivnosti predvideni za podiranfe svijesti o

aktivnostima medy potencifalnim clifnim skupinama. Premea potrebl, opifite kako su ove oktivapsti |

alati poverani £ promicanjem | vidlfivosti cifelog Integriranog programa.

e roxviti i/ unoprijediti element foktivnosti] poverane so znanoidy ]

lzgradnja Interpreta:ijsltﬂ-edl.ritaﬂ]!kng centra Sinjska alka

PredioZenim integriranim razvojnim programom predvidena le izgradnja Interpretacijsko - edukacijskog
centra Sinjska alka. Nasuprot Muzeju Sinjska alka, u kojem se posjetitelil mogu kroz muzejski {,ne 3ivi*)
Postav, na moderan, zanimljiv i interaktivan nafin upoznati 5 povijeltu | znatajem Sinjske alke, nowv
interpretacijski centar bi trebag omogucitl posjetiteliima da tijekom cijele godine (ne samo tijekom
ljetnih, alkarskih dana) dofive Sinjsku alku na neposredan, . 3ivi nadin® i to kroz bogati pokazni program
Sinjska alka, Fhvy simulaciju alkarskog natjecanja, organizaciju djefje alku, posjet Alkarskof ergeli itd.

M Jnlc:prela:ljsh—edukac:jsti centar Sinjska alka planira se izgraditi na parceli na kojoj su smjeiteni
postojedi objekti hipodroma (na sjevernom-gornjem dijely parcele hipodroma), it 2naéi da izgradnja
NOYOE Centra wifa i nju na iz

Interpretacijsko - edukacijski centar Sinjska alka koncipiran I kao pravilna pravokutna grada koja se
funkcionalng | kanstruktiving sastofi od dvije cjeline:

1. polivalentna dvorana

2. aneks s pratedim i pomacnim sadr¥ajima u funkeiji centra,

Polivalentna dvorana sadrdi prostor za jahanje u kojem ée se odvijati razliciti interpretacijsko-edukacijski
sadriaji te sportsko-rekreativni | rekreativno-terapijski programi sadriajno ili tematski vezanih uz Sinjsku
alku. U preostalo vrijeme (ne vedem od 20% vremenskog kapaciteta) dvorana ée se koristiti za jahanije |
organizaciju razligitih takmicenja,

Na sjevernom dijelu dvorane bit ¢e smjeiten poviien galerijski prostor za posjetitelje buduéeg centra |
pretprostor koji povezuje cafe bar sa prostorom ra posjetitelje manifestacija u dvorani. Bududi da se
galerija nalazi na kot +1,20 m od ulaznog prostora, osim stubista predvidenc je | podizna platforma za
osobe sa invaliditetom i imanjene pokretljivosti. Ma boénaj, tapadnoj strani dvorane smjelteni su
ulazifizlazi prema hipodromsko] stazi odnosna postojetim stajama na sjevernom dijelu hipadroma.

U tom dijelu centra planirano ie vredenje prostora 3 ugostiteljski (cafe bar), koji ¢e imati izlaz na dvije

terase, jedna na trg centra (uz istodno procelje), a druga prema postojecem hipodromu sa sjevernog |
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adriaja u contry predvideno je uredenje prostora za SUNER
I specijalizirany opreme (kenji su osnovna «Sredstvo” Sinjske alke, ali j ,
obliZnjeg h:p-:udrumil,l. I jedan | drugi prostor Grad Sinj ép davati u najam na otvorenaj, transparemn
nedul.-knminirajufnj osnovi kako bi ge prihodima od hajma osigurala odriivost odriavanja budy,
prostora,

U edukativham Prostoru centra bit ée ureden Prostor za okupljanje i drufenje Eanovg budue
Interpretacijsko edukacijskog centra Sinjske alke |

edukacija i radionica o Povijesti | razvoju Sinjske
Programa i sadriaja koji te sp provoditi u centry

U dvorani y kojoy e 5o provoditi predvideni programi buduceg

Sinjska alka | y pﬂlp.-ah_‘nl:nu-j dvorani predviden e razglasni sustay. U p-nlwal'entnnj dvorani predvidang
URradnga i sustava Projekcije i multimedije, koji ze sa5t0ji od projektors montiranog na Stropn g
konzolu, projekcijskog platna i pripadajudeg kabliranja.

ER kly
EMidac)
fazlid

polivalentna dvorana 23 Drganizaciju preg
alke | konjickog sporta o Sinju u sklopy

In[rrprela:njsku::--edukarijs&ug o

Uredenje okoliiy centra

Okoliz centra bit da ureden s autohtonim raslinjem, Kaolni prilaz parceli hipodroma na kojem je
izgradnja centra bit e direktng prikliucen cestj Sinj-Otok, koja wjedno shudi i kaa pristupna ee
pa:l:rr.rli:ln:rg prostera ra potrebe plauiranng Inter pretaciska eduk

| Posjetitelje utrke pg Postojecem hipodromy Kod kolnog ulaza na e
| portam, mantainim ohjektom - kioskom hamijenjen za kontrolu ulazs |

phainira
510 oy
dcijskog centra Mnjske alke

elu projektican je i pjadacki ula
nadrora gradevine

Cbnowljivi i Stedljivi izvor Energije
Projektom je predvideno
| pretedng viastite potrebe

postavijanja sunéane elekirane Nazlvne snage 75 kW na krov budude centrg,

lgradnja interpretacijshp - sinfjske  kulturne Baltine on

razlifitih interpretacijskih obiika viteske igre Sinjska alke tematski poveranih spun:ku-rekrea.:rj:—u
rehabilitacijskib sadriaja, Cime ép 5o Postici snafnija valorizacija ovog ved etabliranog | svjetski poznat
brenda. Navedeni sadriaji posjetiteljima/turistima bit ée dostupni tijekom cljele podine, g priedst
Yojevrsno produfenje _serone” ove svietski pornate manifestacije, Oye aktivnosti rezultirat

Produienjem turistiéke serone u Sinju | Cetinskoj krajini | podizanjem kvalitete fivota lokal
stanovniitva i potaknuti ekonomsku aktivaost

T0BUCt ce odriaw,

U bududem ml:erun.trac-jskn-cd'uhacijskum Lentru odvijat e se sijedes; sadriaji:

ALKARSKA SkoLa

djecu iz Novog Vinodolskog. Froje
tavrietku projekta odriana sy

[ 2015).
| 2,

kI je zapofeg u rujnu 2014
raina predavanja, radionic
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Obilazak Dvora | Posiet Muzeju Sinjske alke, pdje ée 5o odriavati preda vanja o povijesti Sinja i
Alke pomoéu 3D dnimaciiom, na Epdjri Elavne tome: Povijest Sinja, Doseljavanje iz Rame, 1715
Bodina, Kvartiri- Alkarski dveri, te interaktivna Predavanja na teme «Koliko znamo o Alkj” ;
«Nepoznato o Poznatome”, Na svakom Predavanju bio b prisutan jedan alkar ilj alk arski momak |
koji su govorili o viastitim iskustvima T edgovarali na pita nja. |
Obilazak Sinja - faustavijanie na mjestima ad povijesnog | kulturnog mnadaja, dajuéi povijesni |
pregled, |
Fosjet i predavanje o Alkarskoj ergeli, 1z prve ryke sudionici de modi vidjeti alkarske kenje i natin |
na kaji se uzgajaju, pripremaju za Alky i |

Radionica 1: Memaory igra, kao inatica na stavnog listica, tijekom koje se na jedinstveni i rabavan
nalin mole upornati s najvainijim mnacajkama i terminima vezanim uz Sinjsku alku. Rijed je o
muzejskom pedagoiko - edukativnem alatu. sastofl se od trideset parova, pri demu svaki par
sadrli tiskanu fotografiju predmety izloZenog u stalnom muzejskom postavy. Igra se na nacin da
%2 5vi parov licem nalaze ng podiozi, a sudionici igre «Otvaraju® parove te ih pok ulavaju uparkti
sve dok se ne slode s Panov,

Radionica 3: lzradivanje dijelova alkarske odore i epreme, kao fto sy kalpak, alkarski ftit I barjak |
itd

Mala alka - Djeca de izmedy sebe izabrati alkare kopljanike, alajéauia, Stitonody, buzdovandiije,
vodice edeka, alkarske momke, arambady, Pomagaca namjeitatu alke. casni sud, barjaktara,
Pratnju barjaka, vojvodinog aduts nta, zapisnifara Uvjeibati fe kretanje alkarske povarka
slijedom kakav je u Alki i naposljetku tréati maly alky,

Ljetna 3kola - pg tavriethu Skolske Ecdine, organizirat ée e lietna Alkarska skola, koja de imat
slican program kao tjekom fkolske godine | koja fe upatpuniti 5 dodatnim ponudama poput
lahanja, posjet Cetini | g1,

Edukativni medusobni posjeti gradovima y kojima se odvijaju vitelke igre s kojima se Alka
bratimila, kao to sy 5a Sarr_lg!ia u talijanskim Eradovima Oristano (Sardinija) te Trka na prstenac
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u_ﬂlpilnl Ha_rEran u Js'tﬁ,' MME odriavale radionice na tcmh
predavanja o odredenim temama, specificnim zg Pajedinu vitetky igru.
*  Organizacija Ratjeéaja likovnih, literarnin i fote radova na temu Alke e arganizacije Tavri
izlofbe i izrada ravrine programske knjifice 5 fotografijama i tekstovima o raduy,
Buduéa Alkarska Skola bit fe namijenjena:
" Turistimg I posjetiteljima grada Sinja.

*  Djeci g podrudja Cotinske Krajine - Predvideni su kao slalni
Eoding,

o —

Polaznici tijekom Cijele Skl

| * Ujeci | mladimg podrudla cijele Hrvatske (vrtici, osnovne | srednje fkole), 25 Kaju e b
| panuden Program Alkarske Skale u obliky terenske nasgg ve, koja de obuhvacaii POSjel Alkgre
| dvarimg | Murejy Sinjske alke tp s.udjelnvan;u na nekoj od radionica, prema iskazanom interag,

| POKAZNO-PREZENTACISKI PROGRAM SINJSKE ALKE

vidjeti ufive

| Pokazni Program Sinjske alke otvijatl ée o tjekom cijelp Eodine, & termini L& 5¢ prila

| Zdinteresiranih Brupa | turista e e plekuje intenzivng suradnja sa turistickim dgencijama koje e
LASIEUrNG U swaju ponwdy  uvrskig v jedinstven proizvod kulturnog turizma
Hrocienjuje da fe se godiinje izvesti 40 Pokarnih Arograma Sinjske alke

|
POSJET ALKARSKO ERGEL

Alkarska trenutng broji 35 konja Ritec je o posebng uigojenim konjima keji su brai o Eafopu, imaju
fizicky | psihicky stabilnost y krcth.ar‘rm, blag tor‘npemmem, veliky izdriljivpst | Sposohnos) adgp[wauja
na okolinu kakva je Prepuno alkarsko trkalicte i Pucanje mackula. Kag iednu od aktivnosti koji e
nuditi u bududem centru bit fo posjet alkarskoj ergeli smijeiteno] u slajama obliinjeg hipodroma,
kajima éa mad| vidjeti, dodirnuti | nahraniti konje iz Alkarska ergele i informirgi St o natinu y
alkarskog konja razlikuje od ostalih vrsta,

Konzervati na g

20 ko

TEMATSKO TERAPIJSKD TAHAMIE

koji ée bit namifenjen osobama s imvaliditetom s najsireg podruéja regie. Program ée se sastojati
uobitajenog terapijskog dijela edukatwru:--zaba-.-nng dijela na temy sinjske alke (tematsie radionic



ﬁemrsm SKOLA JAHANIA

sastojati od nekoliko razliéitih Programa: pokazna djedja Jahanja, pokazno jahanje za mlade i odrasle,
potetni | napredni tefaja [#hanja te terenske Ishanje, Svaki od ovik programa bit razraden na nadin da
ukljufuje i edukativny kompanenty povezanu s Sinjskom alkom. Dig programa ikole Iahanja bit ¢e tako
tematske radionice, Upoznavanje sa mnacajkamg alkarske odore | alkarskog konja i sligno. VAD posjeduje
4 viastita konja,
Za potrebe edriavanja opisanih Programa VAD e kroz gvy projektnu komponenty nabavljati:

®  lzradu replika alkarskih odora (momaéke odore, puike, jatagani, kubure, sablje)

* lrada ampe za Pojahivanje za osobe = invaliditetom

Promocija i vidijivest

Na pofetky Provodenje radova prostor buduéeg !nterpr:racu:ku-eduhaﬁjskng centra bit ée adekvatna
obilieien s priviemenam informacijskom plofem, a po tavrietky radova trajnom plodom, u sklady s
Uputama za korfsnike sredstova iz EFRR, ESF | KF rg razdoblie 2014, - 2000

U sklopu ove projektne komponents VAD planira izraditi Promotivne materijali (plakati, brofure, letke |
sL.) Eiji je cilj prezentacija i promocija buducep lnlermtacljskn-edukarijskug centra te nowih programa |
sadriaja vezanih uz Sinjsku alku, Pred kraj projekta planira i intenzivng oglalavanje putem jumba
Plakata, avdio-vizualnik medifa | putem internetskog ogladavanija

Upravijanje buduéim centrom i novo zapoiljavanje
Bududi da Grad Sinj nije u moguénosti napladivati sadriaje koji su predvident u sklopu Interpretacijsko-
edukacijskog centra, jer nije registriran za takwy djelatnosti, po zavrietku izgradnje provest ¢e Javnd,
transparentni | nediskriminirajuéi postupak odabira buduéeg upravitelia centra, uz jasno definirane
kriterije, Medy kriterijima odabira bit €e, lzmedy ostalog, da budué upravitel] tiekom abavljanja
djelatnosti ima pravo ostvarivati iskljufivo razumnu dobit i da ée se centar upotrebljavati najmanje 0%
kapaciteta godidnje u kulturne syrhe. Bududi upravitelj bit ée zadusen s poskove odriavanja |
fr.rnl:clnniranja centra. Ofekuje se da ée se ng ovim aktivnostima zaposliti nove 5 psoba.

Za kreiranje | Organizaciju programa | sadriaja poveranih sa Sinjskom atkom bit ée odgovorno Viteiks
allearsko druftvo.

U sklopu centra predviden Ie prostor za caffe bar, suvenirnicu | prodavacnica, koja ée se dati u najam
temeliem provedencg Javnog, transparentnog i neﬂjsir'rminlrajud:eg postupka. Ofekuje se da de 58 na
ovim sadriajima zaposiiti nove 7 osobe.

* Novedite i broffano odredite fkvan tificirajte) glavne ishode (ufinke) ove kompanente,

1. Novosagradeni Inlerpretacijsirn~edutacijskl centar Sinjska alka
4. Razvijeno 5 pre:entnij:ku-lnterpr:tacijshh Programa Sinjske alke
3. 12 novozapaslenih

l
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Komponenta (aktivnost) &
lacanje kapaciteta lokalnih dionika za upravljanje, valorizaciju i prezentaciju kulturne baitine

| ODGOVORNDST ZA PROVEDBU

* Novedite tho je adgavoran o provedby owvog elementa (aktivnosti) AGpEmeEnt
grifavitelf iV partner.

* Ako je relevontng, odnosno ukoliks su vkiiudens, navedite i druge dionike (tzv. suradnike) koji imaju
odredene interese /il uloge u provedbi elemento faktivnosti], medutim izrovne ne provode
oktivnasti i ne kariste bespovratng sredstve unutar Integriranog programao,

isklfudivg

Za provedbu ove projektne komponente odgovorna je JU RERA SD, koja kao regionalna razvojng
dgencija ima ogromno iskustvo u koordinacjl | izradi razliéitih vrsta strateghia i strufnih studija te o
Organizaciji struénih radionica, edukacija i struénih rasprava, stefenih kroz provedbu niza projekata
financiranih iz razlifitih iZvora;

JU RERA 5D ¢e provesti sve postupke nabave predvidens kroz ovu projektnu komponentu u sklady 53
tahtjevima propisanim Zakonom u javnoj nabavi te poduzimati sve potrebne radnje kako bi se
projekine aktivnosti provele s planiranom dinamikom i dovele dao olekivanih rezultata.

Suradnici u provedbi ove projektne komponente bit ée Eradovi | opéine s podrufja Cetinske krajine,
Splitsko-dalmatinska fupanija, Turistifka tajednica Splitsko-dalmatinske fupanije, tursticke rajednice
* podrutja Cetinske krajine, Ministarstvo kulture = konzervatorski odjel, ustanove za upravljanje
adredenim kulturnim dabrom, muzefi | galerije, udruge gradana koje skrbe o ofuvanju kulturne
baiting, vjierske organtracije te turistifke agencije | prufatelji ugostiteljskih uslupa

Il OPIS | TRENUTAENISTATUS - | i Bike: = SRR Rt =
* Opifite element {aktivnost) paverane sa Inanofiu Ll obrozovanfem kaje planirate roxviti f
unapryediti. Opidite postajece stonje, odnosno (relpostajanfe znanstvena obrazovnih sodriafa
veranit uz kulturnu basting,  Novedite lekaciju elementa {aktivrasti) | nedin na kayi je powverong s
kulturnom bastinam,

* Objasnite koko fe ovi elementi povecati posfecenost kulturne baiting ifili pridonijeti boljoj
vidiivasti | prepornatiivosti kulturne baftine medy firom publitom, koo | povecaniu broja
turistickih posfetitelio samom podrudiu (destinaciji).

* Opidite tko je nodledan 20 upra vifanje, odrfavanje | ofuvanje ovih elemenata i tho je odgovoran 1o
nfihovo promicanie koo turisticke atrokeije. Hade I 5o provedbom projekta upraviiocka strukture
/il nodlednosti/odgovornasti pro mifeniti?

* fako je primienjivo) Novedite broj osoba kofe su trenutno raposiene na poslovime veronim uz
element faktivnosti),

Doprinos (kulturnog) turizma za lokalno gospodarstvo

Koliko je turizam vafan za hrvatsko Bospodarstvo pokazuje finjenica da turizam neposredno, kroz
sektor hotelijerstva, ugostitelistva | turistifkog posredovanja te posredno kro: poljoprivredu,
prehrambenu Industrija, ostale usiufne | servisne djelatnosti generira oko 17% bruto domadeg
proizvada, a zbog visoke razine radne intenzivnosti znadajno utjede na raposlenost

Usprkos oscilacijama u svietskoj ekonomiji, dugogodiinjoj recesiji i raznim degadajima koji narufavaju
globalnu stabilnest, turizam pokazuje fascinantnu otpornost na promjene u ekonomskom |
drustvenom okrufenju. Tome u prilog ide injenica da u sektoru turizma dosad nisu zabiljeiene
globalne negativne stope rasta, Stovite stopa rasta iz godine v godinu samo raste. Prema izvjeitajima
Svjetske turisticke organizacije u 2014 Eodini stopa rasta broja turista u odnosu na prethadnu godinu
iznosila je 4,3%. Ukupni svjetski prihod od turitma ra 2014, Eodinu povedao se 1a 3,7% u odnosu na
2013. godinu, Osim toga, turizam Ie u 2014 godini generirac vile od 250 milijuna radnih mjesta diljem
svijeta. Slifne rezultate u 2014, godini biljedi | Hrvatska: poras od 5% u broju dolazaka i 2,8% u
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], OFS| EG INTERVE ENCLIE
* navedite koko e te razviti Vili unoprijedity element
obrozovanjem

*  Opifite vrsty sadriaje / programa veranih uy eIemenr(:rku'wlmu

*  Novedite inovativne elements koff ée e erimfenfivoti, npr. inovetivni pristupi, tehnoloika .r,."efenfq
ukliucufudi  planirane tehnolagije.

* Novedite koji su Promotivai i informatival alati i aktivrosti predvideni 20 podizanfe svijesti 8
aktivnostima medy patencialnim cilinim skupinama, Prema potrebi, opitite kako su ove oktivnost |
alati poverani § promiconjem i vidljivasts clielog Integriranog BrOGramg,

Valan aspekr odrivast projekta i povecana konkurentnaost) turisticke destinacije predstavijaju Hudsk
resursi. Stoga, u sklopu ove komponente JU RERA 2D ce organizirati niz edukacija za dielatnika
kulturnog | turistickog sektora s eiljem jatanja njihovih kapacitets za odriivo upravijanje, valorizacijy |

1. Unaprjedenje komunikacijskih Wiestinag u prezentacii kulturne baitine ng podrufju Sinja §
Cetinske krajine
[ = Intenzivni poseban program za 2a turisticke vodice * podruéfa Splitsko -dalmatinske fupanije, y |
| trajanju od 60 nastawnih sk,
| Program ¢e se sastojati od sljedecih tematskih cjelina:
Povdfest Letinskog kraja/ povezane legende | narodne price
Turisticki temljopis Ceting kog kraja
Eulturna basting - kulturng-povijesni Spomenici
Sinjska Alka - Povigest | pravila Sinjske Alke

Gastro baiting Letinske krajine
Komunikacijske vieitine

kulturng I:].jtirlg,
Planirane sy dvije dvodnevne radionice (172 sap svaka) na sljedede teme;

Kratki pregled kulturne baitine Cetinskog kraja

Komunikacijske | prezéntacijske vieltine y preditavijanju kulturne baitine - prife pri¢anje,
kreativna interpretacija | si,

Primjeri dobrg prakse

baitini, predstavnici lokalne samouprave, predstavnici Privatnog sektora u turizmu {ugostiteli,
vlaznici smjestajnih kapaciteta, seoskih imanja | sl.). Olekuje se sudjelovanje oko 50 sudionika,
Predstavnika ciljaniny skuping,

2. Povijest i z ataf kultur
legende i zani lji ]

Planirane 5y dvije dvodnevne radionice (12 sati sva ka) na sliedece teme:
Povijest Ee!lr'rsl-:qE kraja, kulturna bagtina materijalna | nematerijaina — progled | znadaj, |
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Ciljana skupina: djelatnici turistickih udruge koje skrbe © kulturnoj
badtini, predstavnici lokalne samouprave, predstavnici privatnog sektora u turizmuy (ugostitel,
viasnici smjedtajnih kapaciteta, seaskih imanja | 1) Olekuje se sudjelovanje oko 5p
predstavnika ciljanih skupina,

tajednica | ustanova u kulturi,

sudionika,

Bciji destinacije

kulturnu In

Planirane sy 4 poludnevnih edukacija na sljedede teme:
< Oblici oglatavania putem Interneta = online marketing

Razvoj mrednik stranica i profila na drustvenim mredamg lizrada dinamigkin interaktivnih
mapa, izrada aplikacija za turiste)
Marketing vezano za internetske tradifice
Ciliana skupina: dielatnici turis
badtini, predstavnici lokalne s

viasnici smjedtajnih kapaciteta,
predstavnika ciljanin shupina,

tkth zajednica ustanova koje skrbe o kulturnoj
amouprave, predstavni i turizmiu tuguﬂ'rtelj-',

seoskih imanja | sl.] ¢ oko 40 Sudionika,

Oekuje cp ¢ udjelovanj

prezentaciia poveranih priga | anegdota, kreativna rasprava temeljena na prlmjerima_"
' kreativnih industrija temeljenih na kulturnoj badting

tajednica | ustanova U kulturg,

udruge koje
£, predstavnic privatnog sektorg u turizemu
)

javnog predstavijanja rezultata za

Frovedeno 9 edukacija rasporedanih
Educirana minimaing
Cetinske krajine

* 30 turistitkih vodifa s

unapriedenja komunikac
Cetinske krajing

U 4 razlifita modula
50 raziititih predstavnika kulturnog

i turistickog sektora 5 podrucia

podrudja Splitsko-dalmatingke

fupanije prodlj intenzivni program
ijskih vjelting y prezentaciji

kulturne bastine ng podrudju Sinja |
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3.3 Kategorija ulogania; Pristupaénost

—

Komponenta {Element) 9
lzgradnja parkiralifta |ﬂl‘ll'rpritaﬂj!ll'ﬂ-1dl.lkitljsknt centra Sinjska alka i postojedeg hipodrgp,
|/ 0DGOVORNOST ZA PROVEDEU Ty o SURT TR
* Novedite tko fe odgovoran <0 provedbu ovog elementa (aktivnostij, napomena: iskijudheo prijavitelj i
partner,
* Ako je relevantng, odnesng ukoliks su ukliudeni navedite | druge dianike (tav., suradnike) kofi imaj
odredene interese [/l woge v provedh) elementa (aktivnosti), medutim KEravne ne provode oktivingg
! ne koriste bespovratno sredstva unutar Integriranog programa.

£a provedby ove projekine kemponente odgovaran je Grad Sinj, vlasnik zemijiita na kojem se nalg
postojeci hipodrom i na kejem fe se graditi Interprt-:arijshu-edukar:iir centar Sinj = Pripadajucip
parkiralistem,

£a potrebe ugradnje parkiraliita Grad 3inj €& provest) postupak nabave radova u sklady s nacienalnis
takonodavitvom te osigurati da se aktivnosti odvijaju dogovarenam dinamikom

0013 ITRENUTAEH STATDS S T e S
= Jpliite slemente {aktivaosti) kajima Zelite olfakiar pristupacnost kulturne baitine,
rarviti /' ungprifedit; Upitite pastojede stanje infrostrukture | usluga w pogledy pristupadnosy
Jr:.rIruHr.:-; baoftini. Novedite lokaciiy elemenia (oktivnosti] | nodin na kafi sy poversni s Ewlturnom
bastinam,

* Objosnite kake ce owl elementi faktivnosti) povecati (daprinijeti povecanjul posieéenositi kulturne
baftine (il pridonifeti baljof vidljivosti i prepornatifivosti kulturne badtine medu firom publikom, koo |
paveconju brojo turistidkih pasjetitelio samaj regifi {destinacij).

* Opidite tho fe nadlefan 1o upravijonje, odrigvonfe | ofuvanje ovih elemenata | tko fe odgovoran 2
Aihove promicanje koo ELrrfsticke usluge. Hode §i se provedbom profekta upravijolka struktuea i
nad!efnnsta}"uu'gwwnn:ra'pru.rnr:,-mr'n'?

* (oko fe primfenjiva) Novedite brof asoba kafe su trenutno zaposiens na poslovima vezanim uz element
fokifvnost),

Na zemljidtu na kojem se nalazi postojedi hipodrom i na kojem de se graditi buduei Interpretacijsko-
edukacijski contar Sinjska alka ne Poslofl ureden prostor za parkiranje vorila za posjetitelje hipodroma |
budude posjetitelje centra. Na dijelu zemiljifta na kojem se planira lzgraditi novo parkiralifte trenytno se
nalazi lvada i bijeli put (makadam),

IIl. OPSEG INTERVENCUE. LISl s LR TIRT AR T
* navedite koko ce te rapviti Wil unoprijediti infrastruktury | usluge koje emoeguéavaju bolju poveranost

¥ Opidite vrstu predvidenag wlogania, npr, irgradnfe / sbnova infrastrukture koo ito cu ceste,

* Prema potrebl, navedite inavativae elemente kafi de se primjenjivati, npr. inovativai pristupt,
tehnolotka riedenja, uklfudujudi | planirane teknologije.
Prema potrebi, opifite kako su ove aktivnosti | alopi povezan, odnosro kako e vklapajy u opdi clf}
promicania | vidifivesti cifelog inte griranog programa.

mogucnosti dio PM koristiti ée za potrebe gledatelja konjickih utrka na hipodromu,
Novo parkiralidte ¢e biti prikljuéeno direktno na cesty Sinj-Otok, koja se pruia Julno uz zemljiste
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Za provedbu ove Projeking komponente odgovoran je
Asanovi€), osnovan 29. listopada 2007, godine u Sinju.
Prema Nacionalngj Kasifikaciji djelatnosti 2007,
vijenaca i sli¢nih proizvoda (NKD 32 99), Proizvodnju suvenira od
(NKD 32.99), profzvednju keramidkih proizvoda za
proizvodnju ostalih proizveda od papira | kartona. Od 2008 Bodine obrt
suvenirnicu u prostory u samom centru Sinja, keji ima u najmu.

Kroz ovu Projektnu komponenty obrt Florami ¢e nabavijati novi 3p p
unaprijediti proizvodnju suvenira | ukrasnih
Prilikom provodenia postupka poltivat ée nadels | zahtjeve opisane
nisw obveznici Zakona o javno| nabavi, Aneks 3. Uputa za prijavitelje,

* Objasnite koko de ovi elementi (ektivnosti) povedati {doprinijeti Poveconfu)

* Opifite tho je nodiefan 20 upravifanfe, odrigvanje I eCuvanfe ovih efem
L njihove promicanje koo usluge 2o posfetitelfe. Hoce i se provedbom pr

Tc:jem ce se graditi noyi rnterpreladj.;ku-eduhaclj;hl centar
predviden je i pjefacki ulaz sa portom na kojoj e se vrditj

Osim za potrebe ocekivanog bro

Sinjska alka. Kod kolnog ulaza na zemljiSte |
kontrola ulaska i nadzor centra,

i3 posjetitelja Interpretacijskom centru, novoizgradeno parkiralidte te s
koristiti u svrhy rasterecivanje parkirnih ka

dogadaje kao It Sinjska alka, gto te takod
dogadaja i smanjiti ragadenje grada,

Paciteta na podrugju Sireg srediita sinja, posebice za
er doprinfjeti sigurnosnim aspektima organizacije takvih

* lgradeno novo parkiralifte Interprﬂacijskn-edukacljskag centra Sinjiska alka s &5
parkiraliinih mjesta, o kajih

& 4 namijenjens osobama 5 invaliditetom | smanjengs
,— Pokretljivasti

44 Kategorija wlagonja; Malepredaja i ranati

Komponenta (aktivnost) 10
Unaprjedenje Proizvodnje suvenira

ZA FF

Florami, obrt za proizvednju {viasnica: Renata

« Fegistriran je za prolzvadnju kofara za cvijede, buketa,
raznih materijala od raznih materijala
kucanstvo | ukrasnih predmets (NKD 23.41) |
I& otvorio cvjetarnicy |

rinter visokih performansi Eime ée
Predmeta te povecati SVoju konkurentnost na triifiu.

U postupcima nabave 73 osobe koje

Posfecenasti kulturne
basdtine i pridonifeti boljoj vidifivost] i Prepoznatiiivosti kulturne bofting medu Sirom publikom, kag i
povecaniu brofa turistidkih posjetitelio somom podrudiu (destinaci).




[ /il nadiez nasti/odgovarnosti promijeniti?
* Novedite brof osobo kofe su trenutno Zgpasiene na poslovima veranim ur element {aktivros i),

Prema Strategiji zastite, otuvanja i odriivog Eospodarskog koristenja kulturne baftine RM 1a razdoblje
4011 = 2015, jedan od problema odriivog koridtenja kulturnog turizma, loda infrastrukturng

epremijenost lokaliteta f1o onemagucuje prihodovanje od dodatne panude. To se prvenstveno odnasg
na suvenirnice, trgovine i sl

Pema podacima FINA-# i lrvjeica o stanju v gospodarstvuy Splitsko-dalmatinske fupanije ukupan b
sinjskih obrta je od pofetka gospodarske krize 2008, do 2012. godine pao za 17% (ukupan broj obrta je
P30 5 415 na 353), te se u proteklih dvije godine zadriao na relativio stabilnim razinama. Udig
proivodnih zanata u ukupnom broju obrta &ni B.22%,

U Sinju je 2003. osnovan “Paduzetnicki centar Sinj” koji uz pemoé nacionalnih Programa potpore potige
male gospodarstvenike te odriava razlifite tematske radionice (npr. o EU fendovima), s ciliem poticana
ruralnog razvoja. U Sinju takoder dieluje Udrulanje obrtnika Sinj kao struéno-paslovna organizacifa
obrtnika, ije je sjedifte na podruéju gradova Sinja, Trilja i Virlike te opéina Hrvace, Otok i Dicmo. Zadada
Udrufenja je promicanije, uskladivanje, zastupanje | predstavijanje zajednickih interesa svojih Elanova.

Prema podacima iz baze podataks Obrinog registra, na podrudju Cetinske krajine djeluje tek Eetiri obrta
koji se bave s proirvod njam suvenira,

Obrt Florami se bavi izradom | prodajom tradicijskih suvenira, mspiriranih  bogatim  kulturnim i
povijesnim nasledem Sinja | Cetinske Krajine, posehbice Sinjske alke | Sinjske Gaspe, pri Cemu od
miaterijaly koristi drvo, keramik u, gips, poliestersky molu, kamenu praging, akrilng druge baje,

Njthova evjedarnica i suvenirnica nalazi se na atraktivnoj i vrlo frekventno| lokaciji u samom sredifiu Sinja
sinjsko) pijaci (glavni gradski trgl. u kojoj se prodaju iskljucivo suveniri iz viastite promvodnje. U svojoj
ponudi suvenirnica trenutno ima 60 razliEitih suvenira, od kojih su najprodavaniji magnet suveniri.
voju proirvodnju | proizvode Florami Promavira putem Facebook stranice, a od 2011 godine obrt
Florami je ukljufen u projekt splitske podruinice Hrvatske gospodarske komore Vrifedne ruke, koja se
odriava u skiopu akcije Kupujmo hrvatsko, i svoje proirvode izlaie ng sajmovima u preml-;u, Jadru i
aplitu. Suveniri Florami prodaju se takoder i u suvenirnici Muzeja Sinjska alka i u manjim trgavinama u
Sinju,

Kako bi cjenovno i kvalitetom mogh kenkurirati drugim proizvadima, posebno onima uverenim iz Kine,
suvenirnica kontinuirano ulaje y proizvodne procese | izradu novih suvenira. Tako je pomodu HAMAG |
Policaja, uz podriku Poduzetnifkog centra Sinj, Obrt Florami 2010. uofio u nabave pedi :a pelenje |
keramike {vrijednost investicije 25 tisuta kuna), a 2011. u nabavu lonéarskog kola za izradu keramike te
tecaj keramike (vrijednost investicije 10 tisuca kuna), rahvaljujuti femu je suvenirnica plasirala nowu
ponudy unikataib suvenira od keramike.

300-te godidnjice Alke nabavili pokretni stalak i zadtitny tendu a prezentaciju svojih najprodavanijih
SUVENIMMICE na prostory ispred suvenirnice Ivrijednost investicije 9900 ky naj.

Kroz predioieni razvojni program Obrt Florami planira daljnje unaprijedenje i povedanje prolzvodnje
suvenira kroz nabavu 3D printera ra izradu suvenira, $to de rezultirati 5 povedanjem njihove

konkurentnosti na triiftu i stvaranfa preduvieta za firenje triifta | izvan Grada Sinja, na susjedna
turisticka naselja.

Obet Florami trenutng ima jednog raposlenog (viasnica abrta).

Il OPSEG INTERVERCIE. 1 ; : \
* novedite kako de te ranviti iffl ungprifeditt element {oktivnosti] poverane s malpprodmjimim
obrtnidkim uslvgema.
* Opisite vestu predvidenog uloganja, npr. iegrodnfa / obnova prostorija, pripadajucih objekata §
skiodiinog prostora itd,
* _(ako je primfenjive) Opitite vrsty sadriajo / programa vezanih uz element {oktivrast)
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izlagati

*, Navedite inovativne elemente koji ¢e se Primjenjivati, npr. inovatival pristup), tehnolotha rledenja, |
uklfuujuci | planirane tehnalogie,

* Novedite koji su promotivni | informatival aloti | aktivnasti predvideni ra podizanje svijesti o
ektivnostima medu patencijalnim cilinim skupinoma, Prema potrebi, apitite koko su ove oktivnosty
alatl poveran, odnosng kako s& uklapafu u opéi cilf promicanja i vidiffvasti cijelag Integriranog

Najprodavaniji suvenir Obrta Florami je suvenir magnet. Printer kojim se Florami trenutno koristi U
proirvodnji suvenira omogutava obrady feding poliesterske smole koja ima srednju razing ekoloike

Koritenje tog materijala u izradi suvenira predstavija nekaliko ogranitenja za proces izrade Suvenira:

Nabava 3D printers 3 obradu suvenirg omogudit é¢ Obrty Florami koriitenje prirodnih, ekolofk;
pribvatljivih Mmaterijala u izradi suvenirg (drve, kamen itd.), a zbog visokih performansi printera suveniri
e se proizvaditi na brii, jednostavniji i Ieftiniji nadin, Investicija de takoder emoaguditi firenje asortimana
SuUvenira na nove proirvode na temu Alke | Gospe sinjske: magnet s likom Gospe Sinjske, Reljef 5 likam
Gospe Sinjske | statuga Konjanik s alkarskim momkom

Uz ambalatu svakog pojedinog suvenira na temuy kulturne baitine, Florami prilaie kratki opis koriftenog
miotiva.
njihovih granica.

Flarami ¢e | dalje sudjelovati u akeiji splitske podruinice Hrvatske gospodarske komore Vrifedne ruke |

kulturnu badting Sinja i Cetinske krajine kao turisticki proizvod,

Nadalje, Florami planira nadogradnju svoje facebook stranice. Facebook je najveca druitvena mrady
danainjice, ali i odiicng platforma za oglatavanje. U Hrvatskoj ima oko 1,800,000 korisnika te je
najpopularnije mjesto za povezivanje s drugim ljudima | razmjenu informacija. Svoju Facebook stranicu
pragirit de 5 rubrikom proizvodas, u kojoj ée informirati radinteresirane o svajim proizvedima, njihovim
matajkama, nafiny nabave te opis | mnacaj koritenog motiva kulturne baltine, popratens s
llustracifama i fotografijama, U jednom dijelu Facebook stranice promovirat ée Sinj i Cetinsky krajinu kao
turistitku destinaciju, pri tom koristedi promotivne materijale koji e nastati kao retultat cijelog
integriranog projekta.

Florami ¢e takoder biti prezentiran u katalogu tradicljskih predmeta | suvenira na podrudju Cetinske
krajine, koji de izradivati u sklopu komponente Promocija | vidljivost, podkomponenta Promocija |
vidljivost Cetinske krajine,

Povedanjem ponude kvalitetnijih suvenira, proizvedenih od  ekolofki prihvatliivih  materijala,
prolzvedenih na bri | jednostavnlji nadin, ug smanjene trofkove proizvednje, Obrt Flarami bi mogao
bolje konkurirati na triigty | bio w moguénosti adekvatno odgovoriti na rastucu potrainju suvenira,
uzrokovany povedanjem broja dolazaka turista na sinjskom podrugju tijekom 2014, | 2015, E. i Ciji se joi

sinjske kulturne baitine, all j Povecao svoje kapacitete za Sirenje trlifta izvan Sinja.

Zahvaljujudi investiciji Obrt Florami planira tapoiljavanie jedne osobe u susenirnicl u razdoblju od dvije
godine od provedbe projekta,

Neefikasno koriZtenje vremena u proizvodnfi suvenira — Nakon svakog izlijevanja u kalupe za
suvenire potrebng je progi najmanje 8 sati do ponovne upotrebe kalupa odnasno ponovnog
izlijevanja.

Neefikasno koriitenje energije — Pri obradi poliesterske smaole temperatura u radionici mora
iznositi najmanje 28 stupnjeva fto iziskuje vedy potrodnju elektricne energije kako bi se
odriavala potrebna razina temperature, pa je iz tog razloga proizvodnja suvenira y zimskim
mjesecima znatng Smanjena,

Na ta naéin pridonosi prezentaciji i Popularizaciji kulturne baitine Sinja i Cetinske krajine | izvan

svoje proizvode izlaZe na sajmovima u Sibeniky, Zadry | Splitu te na taj nacin promovirati

ofekuje u narednim Eodinama realizacliom predioienih wlaganja u revitalizaciju | valorizaciju
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V. OCEEIVAN 1SHOD

*  Navedite i broffono odredite (kvantificirajte) glavne ishode ove komponente.

Predlofenim ulaganjem postici ce se sljededi rezultati:
1. Podignuta kvaliteta proizvoda (magnet suvenira), keji bi bili izradeni od prirodnih materijala, koj
Imaju najvisu razinu ekolotke prihvatljivosti:

2. Ponuda novih suvenira s motivima sinjske alke i Sinjske Gospe
3. smanjeno vrijeme | trofkovi profzvodnje ra 50%:

4. Povecanje proizvodnje suvenira.

5. Unaprijedena Facebook stranica,

1.5 Kategorifa ulaganja: Promacifa i vidijivast

Kemponenta (aktivnost) 11
Promecija i vidljivest Sinja i Cetinske krajine

- ODGOVORNOST 24 PROVEDBU Y 7 1 T :

= Movedite tho je odgovoran ra provedbu ovag elemento (aktivrosti): napomena: tikliundiva
fryavitelf iV poriner,

* Ako je relevantng, ednosne wkolike su ukljudeni, navedite i druge dionike [trv. suradnike) kaji
imaju odredene interese ifili wloge u provedbi elementa {oktivnosti], medutim izravae ne
provode oktiviosti § ne koriste bespovratng sredstva unutar Integriranog programa

R T T B
i

Cilj ove komponente je promocija kulturne badtine Cetingke krajine | grada Sinja kao rjezinog sredilta
! povezanih sadriaja kao novog turistifkog proizvoda te povecanje prepoznatijivosti i vid ljiveasti
Cetinske krajine kao jedinstvens turistitke destinacije. Time se Seli doprinijeti poveéanju broja
dolazaka | noenja turista na tom prostoru te potaknuti ekonomsky aktiviost u dielatnostima
povezanim s turitmom. U tu svrhu ée se provesti aktivnosti brendiranja turisticke destinacije i
promaocije, pri femu de koristiti razliciti komunikacijski alati,

Ova komponenta e se provoditi kroz tri podkomponente:

*  Povecanje vidljivosti i promocije Cetinske krajine, &ji nositelj ce biti JU RERA 50,

*  Poveianje vidljivasti | promocije grada Sinja, 5 posebnim fokusom na promociju obnovijene
kulturnu baltinu te novastvorene kulturne i turisticke sadriaje kojim de rerultirati ovaj
mtegrirani projekt. Nositelj ovih aktivnosti bit & TZ Sinj.

*  Promocija i vidljivest integriranog programa . Sinj u sridu®, €iji Ce nositelj biti Grad Sinj

Za provedbu prve podkomponente odgovorna je JU RERA SD,

JU RERA 5D kao fupanijska ra Ivojna agencija, RERA SD ima legitimitet biti nositel] aktivnosti koje de
obuhvatiti vedi broj gradova | opéina Cetinske krajine, Osim toga Ima ogromno iskustvo u provedbi EU
projekata slicne tematike, od kojib se izdvajaju prekograniini projekt MedPaths | projekt izrade Plana
brendiranja Splitsko-dalmatinske iupanije

Projekt MedPaths, financiran u sklopu IPA programa Jadranska prekograniéna suradnja, ukupne
vrijednosti 15.3 milijuna kuna, Projekt je zapoteo u travnju 2011, trajao 36 mjeseci. Vodedi projektni
partner bila je RERA SD. U provedbi projekta kao projektni partneri sudjelovall su: Zajednica opdina
Basso Biferno (italija), Zajednica opcina Sinello (Italija), Splitsko-dalmatinska Hu panija, Grad Omi,
Grad Sinj, Grad Vrlika, Opéina Sestanovac, Grad Trilj, Opéina Zadvarje, Opcina Dugi Aat. Suradnici na
| projektu bili su: Javna ustanova za upravljanje zalticenim prirodnim vripednostima na podrufju |
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staza uz rijeku Cetinu s ciljem poboljfanja turistiéke pon
malih vidikovaca, 0 ured iklistifke |
i iciklisti H

pojedinaéni katalazi gradova ukljuéenih u projekt, medy

Ecdnama,

ideja ovop klastera Jest povezivanje | razmjena izmedu &

promociju Cetinske krajine kao turistitke destinacije. N

. 5

' sportski turizam, uz adekvatnu ugostitelisku i gastron
turistiCke apetite | bolje kenkurirati na turistikam triitu,

predmeta | proizvoda,

U sklopu projekta izraden Ie jedinstveni, bogato ilustriran
zaleda, u kojim je prezentirana turistitka ponuda temelje
(pjeiake, biciklistike, kenjicke i planinarske staze te kulturna

Za provedbu druge podkomponents odgovorna je Turistitka tajednica Grada
Naime, sva infrastrukturna ulaganja u obnovy i razvey razlicitik interpretacijskih

lzrada plana brendiranja Splitsko-dalmatinske Fupanije trajala je od stude noga 2009, do lipnja 2011,
3 ukljutivala je razliéite strugne obrade podataka i analiza te niz kreativnih, interaktivnih radionica sa
ih padrudja Iupanije. Rezultat projekta bio

Suradnici u provedbi prve podkomponente sy Klaster Sinjska alka, Klaster Kolo te fupanijska | lokalne
turisticke rajednice (T2 Sinji TZ Trily), koje su mositelji turistifke promoci]
Klaster Sinjska alka 0snNOvan je u srpnju 2015, Cilj klastera je udrulivanje fizigkih |
gospodarstva, znanosti | istrafivanja, javnih ustanova i tijela lokalne *amouprave radi realizacije
rajednickib ciljeva u svrhy kenkurentnog i adriivog razvoja na podru

L i5 {5k B JE

i njska alka | Gospa Sinjska, vet etabliran
nacienalni i internacionalni brendovi, po kojima nije prepoznatijiv samao Sinj vet i cijela Cetinska
krafina, trebali bi pri tam predstavijati glavou okosnicy dalinjeg razvoja Cetinske krajine kao turistizke
destinacije. Sinjska alkg | Gospa Sinjska priviai rekordan broj posjetitelja (za vrijeme njihovog
odriavanja Sinj Posjeti oko 200 tisuéa domadih i stranih turista) od fega koristi ima ¢
Sinjska alka | Gospa Sinjska predstavijaju take faku asnovu na koju se mogu dobro

bogata gastronomska Ponuda cijelog
Cetinskog kraja. Na taj nadin stvara se jedinstvena turisticka ponuda, koja fe razvojemn razlicitih §
ni turizam, viernitki turizam, avanturistickl
omsku ponudu modi zadovoljiti razlitite

Klaster Kolo suradivat ée s JU RERA 5D na pripremi i izradi brofura vezanih uz prezentaciju tradicijskih

te se na sinjskoj kulturn

odjel Split, TZ Grada Sinja, TZ
Grada Trilja, TZ Grada Omida. Cilj projekta big Je doprinijeti revitalizaciji i rastiti kulturno-povijesne
vrijednosti Zagore, koja ukfjutuje kulturne | prirodne resurse te poveruje iskustva
VeIano uz postojanje odriivih modela upravijanja prirodnim | kulturnim nas
izmedu ostalog, provedena infrastrukturna ulaganja u uredenje biciklistizki

liedem. Kroz projekt su,
h, planinarskih i trekking
ude, postavijanje prometne signalizacije |
kking stare 145 km; u Ti

| katalog Slike roskofi mediteranskog
Na na prirodnim § kulturpim Fesursima
baltina i ostale kulturne namenitosti) i

ostalih, | Sinja i Trilfa. Navedeni katalozi
intenzivig sy s koristill u promotiviim aktivnostima turistifkih zajednica tih gradova u narednim

€ 3vaka na svom podrudju.

fju Cetinske Krajine. Osnovna

anica na razlicitim podruéjima kao ito AT
turizam, kultura, nanpst i inovacije, ekologija, ruralni razvoj itd. Clanice klastera trenutng su Grad
Sinj, Grad Trilj, Opéina Otok, Opéina Hrvace, VAD, te Hit Radig d.o.o. | Tetida d
kulture | turizma kao Iedan od svojih glavnih cilieva klastera je zajednitko ulaganje

0.0, Na podrudju

Sinja (TZ Sinj).

Hrvatske | Itallje

pravnih osoba iz

ijell Cetinski kraj.
nadoverati ostali

oblika u sklopuy
oj baltinl, Iz tog |

_ lnteg]rang[ razvejnog programa ,Sinj u sridu” provodit
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razloga je potrebno da se taj specifitni kulturni | turistiZki projzvod gra:i-a Sinja, iako je, kao Em_jﬂ
prethodno navedeno, dio vede turistitke prife, posebne i dodatna Promovira u swhu podizanje
mjegove vidljivosti, Ffekti ulaganja u sinjsku kulturny baitinu imat ée znacajan utjecaj na gradove |
apcine u njegovom okruleniu, Cetinskoj krajini,

TZ 5inj kao glavni nositel] turisticke promacije Grada Sinja ima dugogodignje iskustvo u shvaranju
turisticke ponude grada kroz organizaciju i suorganizaciju razcitih kulturnih, druitvenih i sportskib
dogadanja, te je intenzivno provodila razlicite aktivnost turisticke promaocije | medijskog oglaZ avanja.

zalede (PPS - pred i post sexona). Rifed je o zajednitkom projektu turistitke promocije Sinja, Trilja,

fdgara — splitsko zalede provell ey turistiCku promotiviy kampanju, koja se sastojala od intenzivie
kampanje oglafavanja (imid3 cglafavanje) na specijaliziranim turistitkim portalima, u tiskanim
medijima, billbordima i putem Google AdWords kampanja. Destinacija je bila posebno staknuta na
web portalu HTZ-a, prezentirans tour operaterima | turistifkim agencilama u Muncheny | Parizu_ g
kro: projekt su erganizirang | studijska putovanja turistickib dgenata i novinara u Dalmatinskoj zagori

U 2014. godini T2 Sinj je, uz engleskog blogera Paul Bradby ry. Je bila sulnicijator jod Iedneg zanimijivog
| InOvativnog projekta, novog turistickog blog portala Totel tnfand Dalmatia. Navedeni portal

portala je prezentirati wkupny turisticko-ugostiteljsku ponudu Dalmatinske zagore | porcionirati
Njezine gradove | opcine kao podelina odredista. U projekt su ukljucene Turistitka zajednica grada
Vrlike, Turistitka zajednica Brada Sinja, Turisticka zajednica grada Trilja, Turisticka rajedrica grada
Imotskog, Turistitka zajednica grada Vrgorca, Turistitka tajednica opfine Dugopolja | Turistitka
Iajednica opcine Klisa. Da bi projekt 2adivio, veliky podriku je prufila | Turictifka Iajednica Splitsko-
dalmatinske fupanije

TZ Sinj je bila aktivni suradnik prethodng opisanog prekograniénog  projekta ~Medpaths™ |
prekograni€nog projekta s Nalijemn, &iji je nositelj bio Grad Sinj (detaljnije opizan dalje u tekstu),

Osim ovakvih skupnih obiika promacija, TZ Sinj je provela niz pojedinadnih aktivnasti § Inicifativa u cllju
promaocije | povedanje vidljivosti turisticke penude Grada Sinja, od kojih se irdvajaju on line promocije
Putem svoje web stranice i na razliGitim druftvenim mrefama (Facebook, Twitter, Youtube,
Foursquare, Pinterest i Instagram), mabilne aplikacije Sinj Tourist guide, oglalavanje u turistitkim
specijaliziranim web portalima | Casopisima, te hili {sujorganizator razlicitih kulturnih, sportskih |
rabavnih dogadanja (npr atraktivna izvedba predstave Opsada Grad, Grodskg utrig f shidng),

La provedbu trede podkompanente je edgovoran Grad Sinj,

Grad Sinj je bio jedan od nositelja prekograniénog programa »3aza Gospe Sinjske”, financiran u
sklopu IPA programa Hrvatska - Bosna i Hercegovina, ukupne vrijednosti 4,24 milijuna kuna, koji je
2apoten u travnju 2013, | trajao 24 mijeseci, Prekogranicni nasitelj bila je opdina Frozor-Rama, a
partneri: grad Solin, Hreatska Borska sluiba spaavania - stanica Split, opéina Tomislavgrad te opcina

Cilj projekta big je unapriedenje 2ajednitke turistitke ponude kako bi se pobolifala konkurentnost
lokalnog turistitkog gospodarstva. Kroz projekt je obnovijena i uredena Staza Gospl Sinjskoj,
hodotasnifki put kajim se, iz nekoliko pravaca, stoljedima pjefadi k najvecem marijanskom svetistu na
Juinohrvatskim prostorima, Svetiftu Gospe sinjske, wredena odmoriita 5 nadstreinicama ra
hodofasnike, a staza le propisno oznafena turistitkom signalizacijom. U sklopuy projekta izradena sg_ij
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se danas vide: Sinj je u 2

analiza stanja i 2ajednitke strategije turistithe Pramacije te turisticki vodiz za hodoéasnike, kaji je
koncipiran na nagin da, osim tehnitkog opisa Staze Gospl Sinjskoj | savjeta hodogasnicima, ukratkg
prezentira kulturnuy ugestitelisku ponudy {servisns informacije o smjedtaju, Eastronomskoj ponudi i
agroturizam) gradova i apéing kroz koju staza prolazi,

Efekti uloienog truda u ramvo] i provedby razligitih promotivnih aktivnosti Grada Sinja i T2 Sinja ve¢

014. zabiljefio rast broja dolazaka turista za 16% | broj noéenja za 27% u

odnosu na 2013, E. Sto predstavija izniman rezultat.

{oktivnosti Pobolifanjo vidfffvosti) | komunikacijske
biste pramiealy lokacliy koo Jedinstveny Furisticky

Pedkomponenta 1.: Povedanje vidljivosti | Promocija Cetinska krajine

Svaki daljnji kvalitativni

turisticki razvo) nije moguée postii ber sustavne primjene nafela

marketinga kao posloving strateglie, koji daje odgovor ng Pitanja o relevantnim prednastima,

originalnosti i razligitgst
moraju biti Prepoznatijiv

vaditi rafuna o ieljama | 2
Lestinacijski b.runjranje,

e

Ali da bi neko podrugje

bi
I

f .
= da matinske fupanij
Cetinske kraji

sastavnice njihovog brenda

posjedovati priradne i/ili kulturne atrakcije, mara biti promovirang na stratedki osmifljen nagin.

specificnl, izdvojeni dio Dalmatinske tagore. Kroz ovy Pedkomponenty predvidens sy aktivnosti
brendiranja Cetinske krafine kao turisticke destinaciie | njezinih proizvoda, irrada razlifitih
promotivnib  materijala te njering promaviranje na turistickom trlidtu, kroz prezentaciju na
internacionalnom sajmu u Berliny i Putem Internet oglaiavanja,

Specifitnast pristupa lokacijskog brendiranja, v ovom sludaju  Cetinske krajine, nalazi se o
kompleksnim i interaktivim procesima usmjerenim prema domadem stanavnidtvy - svim skupinama
(Bradanstvy, poslovno) zajednici udrugama, tvrtkama, medijima), kako b feliene | projektirane

]ﬂjm koji se Zele postignuti ovom aktivnodéy sy:

turisticke destinacije u ednose ng druge. Turisticki profrvodi destinacije
|1 postidi odgovarajudi imid, koji ée turisticky destinaciju Izdvajitl na

triidtu zasienom brojnim i slignim turistickim proizvodima ' uslugama. Pri tam treba maksimaing

ahtjevima turisticke potralnje,
menadiment | marketing danas predstavija novi kvalitativai trend E

europskom turistitkom triidtu, nastao kao edgovor na transformaciju klasiénog turizma U nove

postalo Prepoznatiiive | pornato turistitko odredifte, psim ito mora

B 149 doilars B 3 {0
te nalazi se Cetinska krajina, kao

f5u ove projekine podkomponen

$to intenzivnije | brie Tadiiele y svakednevnom Fivoty.
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" postici ratumijevanje | SUglasnost izmedy razlicitih sudionika i Institucija w ostvarivanjy
strateikih ciljeva brendiranja te sinergiju i kvalitetny suradnju razlifitih sudionika na Svim
razinama

¥ privud b shvoriti NOVE segmente potrainje odnosna strukturiranje noyve ponude

* intenzivicati aktivnost prodiranja svijesti o brendy njegovaj Bpofucl prema unuktraingim |
vangskim interpsnim skupinama |

Da bi buduéi breng Cetinske krajine hig Prepoznat unutar i irvan Projektnog podrudia i time Zadivig y
svakodnevnici Potrebno je dinamiéng ukljutenje, fatumijevanje | angaiman stanovnistva, Institucija
lokalng SAMOouprave. Bospodarstva, kelture, sporta | medija na podrudju  Cetinske krajing,
Komunikacijskim aktivnostima koje Promoviaju podriavaju brend korak po korak stvara se now
triidni prostor i time novi ciklys potrainje 25 subbrendove | 0 u modely odriivog razvoja koji

racionalng karjspi raspoloiive prirodne resurss

Podkompaonents F i P'uve:‘.a-njt.- vidljivostj i Promocija Grady Sinja |’
Osimn ovakyih skupnih obilika turistilke promocije, vrig vainu ulogu y turristalko) Promaodiji grada imajy |
lokalne buristickn 2ajednice, koji su plavni HEANIZALOr | promotor lokalne turistifke ponude, kreator
novih ideja | podrika lovkalnim DrEAnizacijama (udrugama | strukovnim udrufenjima) y N jihenwvim
nastojanjima da stvore noye turistitke sadrfaje te da budy adekvatno prezentiran; |
Take | T2 Sinj ima vany ulogu u promociju ovog jnl:-:_grlum}g prajekta | Promaciji sinjske kulfurng |
baitine i novostvarenih kulturnih | turistikin prouveds | ushuga

Eroz ovu podkomponenty planirana je ntenziving in Fnrma'rn-nu-medijska kampanja s ciljem Povedanja
vidlfivosti Sinja kao turistidkog odredidta e sijske kulturne baitine | Povezanih sadriaja kag novog
turistickog Proivods. Kao kanali l:nrnumhm:ue koristit ée 5 specifalizirani turistick: Casopisi koji danas
Imaju najgiri doseg $to se tite prerentacije i Promaocije turistidke ponude te popularni 1 vrlo atraktivni
oty lights prostori Ia ugJ.]Eavanje e aktivnosti de biti u niajvedo) MOoguce) mjer uskladene 5
rerultatima prya podkomponente, esobito po Pitanju koriftenja :ajedm:‘.kag vitualnog identitety
Cetinske krajine.

Kroz mh:nrmali'.'nu-mediisku kampanju turist; ce hit| adekvatng infarmirani g turistidkoj ponudi, a
Prezentiranje ponude na Inovativan § atraktivan naéin Potaknut ée ib na dolazak,

s2inj u SRAU®, Eji e nasitelj biti Grad sinj, Svrha ove podkomponente I® osigurati trajnu
transparentnosg provedbe projekta i ulogu fondoya EU, ufiniti sve mfc-rrnan;e dostupne i bit; sredstva
Poticinja opée | fdinteresirane javnosti na dktivng ukluivanje Pojedine aktivnosti projekta
(edukacije, javne tribina i sl) i ng falvoj dodatne, popratne turisticke ponude. Glavno sredstvo
infarmiranja pri tom bit ce web stranica projekta i Facebook stranica projekta, danas najpopularnije i
Najrasprostranjenije sredstvo knmuni:imnja.
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aje cete nodin razvit i Unaprifediti promotivne | informativne aktivnosti (aktivnost/
pobolifonia vidijivosti) rknmunfka:{fs.#e alote,

*  Opidite vraty predvidenog whaganja, npyr, medijska promidibg, letel oglasavanfe itd.

* Navedite inovativne elemente ki de sp primjenfivati nor. Inovertiung pristupl, tehnoloika riedenja,
uklfudufud i Planirgne teh nologije,

Swrha brendiranja ie osigurati Prepoznatifivost Cetinske krafine kao turistitke destinacije kroz
d-eﬁnJran]E proizvada kojim ¢ée e Cetinska krajina izdvajati od ostalih turistickih destlnacrja te irradu
fajednilkog vizualnog identitery (logatipa, slegana) | kljuénik Poruka s kojim ée 1o modl uspjeing
kemunicirati kros ivoje promotivae aktivnost|,

Pri tome fe maksimalno koristiti analizu stanja turisticke ponude | Potencijala, kap i strategiju
fajednicke turisticke promacije, izradens y Sklopu prekograniénog projekta Stazi Gospi Sinjs ko,

U dzradi Strategije brendiranja biti ée koriftene metode indukgije, analize j sinteze, apstrakeije |
kmkrema-:r‘je 5 jedne strane te metode modeliranja, anl:m‘iranji Hntewjuiran}a interesnih skuping,
Takoder biti ¢e primijenjena metods kumpar[ranja [benchmarklngj 52 pojedinim Pojavama |
Podrudjima kao primjerima dobra prakse te njihovim polutenim rezultatima,

Polazne podioge za izrady strategije biti ép kljuine geografske edrednice samog podrulja Cetinske
krafine, zatim temelji razvoja Bespodarstva te osvrt na razvojne planova jedinica lokalne SAMOUprave
na ovom podrudju te Gcjena konkurentnostj. Procesi prije samog smrh:tu-rlranja brenda ukljudivati ¢e
terenska istrativanja, istralivanje Percepeije, te turistitkog | dodivijajnoj pozicioniranja Cetinske
krajine,

2. lzrada ledinstvenog Weg portala Cetinske krajine
ledinstveni portal Cetinske krdjing je amislien kao prva instanca svih potrebnih informacija o
Cetinskoj krajini od interesa za turiste, a koja hi takoder sadriavala povernice na sve ostale
pojedinacne internetske stranice (internetske stranice lakalnih turistickih fajednica, javnik ustanowa
na podrudia kulture | sve pstale koje by magle biti ad posebnog interssa turistima). Prednost avog
portala fto fe turisti mati ledinstveng mjesto informiranja 5 Pvernicama za dalinje specifitng i
detaljnije pretralivanje informacija fasuprot disperziranosti tik informacija na vedem broju raziigitin
internetskih stranica. Uz oinovne informacije o Pojedinom turistidkom odreditu (grady, opdini) na
podrufju Cetinske krajine, turisti ¢ imati na raspolaganjuy jednostavne j informativne pretralivade ng
Podrutju turistidke (kulturni sadriajl, pregled dogadanja, aktivni odmor itd.) | ugostiteliske ponude
prema unaprijed zadanim kriterijima.
ledinstveni portal Cetinske krajine imat €8 ujedno | fespanzivan dizajn odnosng biti prilagodijiv za
pretralivanje na tabletima | mobitelima te ée biti Povezan s druitvenim mrefama.

3. lwrada maobilne aplikacije Cetinske krajine

Rijet je o posebnoj aplikacifl za mobiine uredaje prilagodeno; Mmoguinostima svakog mobilnog
uredaja. Prednost ovakyih aplikacija je off lne sadria) tj. moguénast pristupa Informacijama be;z
patrebe Povezivanja na Internet. Mobilng aplikacija sadriavat ce vodi€ krop Cetinsku krajinu, koja ¢e
sadriavati informacije o objektima kulturne baitine, lakalnim suvenirima, antiknim ducanima,
ugostiteljskim sadrlajima, zanimijivostima, dogadanjima | 5 Osim toga, imat ée vrlo atraktivny
moguénost  Planer putovanja® odnosno MOogucgost izrade Programa aktivnosti Putovanja |
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pronalazak nafboljih smjeitajnih aranimang

4. Mapiranje te izrada brofure | kataloga te njihovih digitalnih inaica s MOgUEnostimg
pretrafivanja prema unaprijed zadanim kriterifima | imagj responzivan dizajn

Predvideng je Mapiranje i izrada brofure i kataloga turistickog s
podrudju Cetinske krajing,

Brofura i katalazi shudit ée za turistiCku promaocii
ovim integriranim Projektom (informativno-izloibeni prostor na Tvrdavi
Palacine, u lril!erpretacijstn-edul:atij:knm centry

Sinja i Trilja. Koristit fe sa kan Prezentacijskih materijal na predstavi

adriaja - objekti kulturn e baiting ng

5. Snimanje premaotivnog videa destinacije

ledan od glavnih marketinikih alata u turistickoj promociji su kratki video uradei. Virualng | atraktivng
prezentirani sadriaji Pobuduju kod gledatelja Jelju za neposredan dofivljaj i akcifu,

Predvideno je snimanje Momothmog videa — jedan opci promotivni video prezentacije Cetinska
krajine i njezine Segmentirane ponude (kulturna badting, Sinjska alka, Gospa Sinjska) u svrhy on line
Promacije putem Youlube kanaly Prezentaciie na weh Portalu destinar
swih partnera u projektu, planirg noE Internet ogla savania i ostalim prigod
ce Pretentacijs Cetinske krajine na virualng atraktivan riafin potaknuti
turistichu destinaciju.

e i internetskim Slranicamgy
nim prilikama, Ofe kuje se da
turiste da | sami dafive owy

B. Internet oglaiavanje

Pred kraj provedbe tielokupnog integriranog projekta (radnjib

& mijeseci) planirano je intenzivio
Internet ogladava me ma Croatia Hotspots portaly

Portal hotspots. net e specijalizirani portal o turzmu, Eiji je cilj promocifa hrvatskih des tinacija i
Brendova. Svak odnevno donosi teme i podrudia kulturns | prirodne baitine, Eastronomije | enologije,
Jd:ﬂ'-".ii'-'E'Hclg turizma, kungresnug lurizma, sportsko rekreativnog turizma, senskog turirma,
sociokulturnog turizma e ostale, Godine 2013 E- pripojen vodedam nacionalnom news portaly
net.hr, koji je iedan od najposjecenijih hrvatskibh news portala, odmah jza lutarnjeg hr | FLIETEN TS
Hotspots_ he Popunjava od njihovik top 7 rubrika, onu posvecany hrvatskom turizmu. Ima 49,08%
doseg ukupne internetsie publike, 1.193 259 Civatelja mjeseino, 725 tisuda stvarnih citatelja dnevno i
= 175 milijuna otvorenih stranica mjeseéno (izvor: BEmius istraZivanje, travanj 2015). Portal e
dvajezifan (HR/ENG] te predstavija jedinstven tip ovakvog sadriaja na nacionalnim news portalima,
Projektom je predvideno intenziving lednogodiinje internetsko oglatavanje turistickog odredifta i
novostvorene kulturme | turisticke ponude kembinacijom PR advertoriala, nastovnica | internet
bannera, ukljuéujuei oglaiavanje na njihavim druitvenim mrefama,

7. Predstavijanje turisticke destinacije na internacionalnom turistitkom sajmu u Berling,
Sajam ITB Berlin le vodedi medunarodni struéni sajam turizma, koji se odrfava
mjesecu ofufku. Na sajmu se predstavijaju turisticke fajednice, turoperatori, hotel| i ostali pruiatelj
usluga u turizmy Sajam je idealno miesto za Prezentiranje nove turistithe ponude, lirenje kontakata,
Suradnje u furigmu Sajam je
alaienju kroz lirok i raznolikl
15 zasebnih segmenata sajma

iedan put godifnje, u

spektar proizvoda i usluga kaji sy ukljufeni na sajmu. Jedan ad

U 2015. godini na povriini od 160 tisuds Cetvornih metarg Predstavilo se 10 ogg izlagaca iz 186
remalja, a sajam je posietilo 115 tisuda posjetitelja. U Prosjeku sajam poprati oko 7 tisuéa stranih
novinara $to e biti sjajna prilika a promociju Cetinske krajine kag furistike destinacije _J
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B Javna prezentacija rezultata ove podkomponenta (visbility event)
Kao jedna od zavrénih aktivnosti oye podkompanente iy
predstavnike tainteresirane | ople javnosti Ozim informiran;
potican]e Zainteresirane javnosti (turisticki sektar i dielatnast
pristup u Prezentaciji turisticke destinacije i turistitke ponude
Cilf gwi i

te javna prezentaclla rezuiltaty za
a, cilj dogadanija je osvjedtavanje |

1. Promacija Sinja i Cetinske krajine na infa
Temeliem odiuke splitskog grado
pultova namijenjenih prezentaciji
ledan od navedenih pultova bit

pultu na splitskoj riyi

nacelnika iz rujng 2015, na splitskoj rivi bit
turisticke ponude Sprilsku-dafmaﬁnske s
de na raspolaganju j T7 5ing,

e postavijeno 28 info
upanije,

pultu bit e prez

entirani svi segmenti njihove turisticke
i pnnslra-relcreacijsh turizam [aktivn

i odmar), vierski turizam, Eastronomska
rne nadopunjuju i éine ielovity turisticku ponudy,

splitskoj rivi otvara 8 Mogucnost da se 3inj | Cetinska krajina
U turista koji borave ng splitskoj rivijeri, Naime, prema podacima
014. godine, Splitsko — dalmatinska fupanija rangirala se na visako
Panijama, odmah iza Ista rske Fupanije, 5 udjelom od 17% ukupnom

Prezentaciiom na info pultu na
prezentiraju izuzetno velikom bro

Udaljeni samo pola sats od Splita | udaljenost Sinj-Split iznas 35 km), Sinj i Cetinska krajing maie
funkcionirati kao dodatna turistizka Ponuda Grada Splita. Atraktivnom Prezentacijom te destinacije

Putem info pulta na splitskoj rivi rezultirat ée da ée dig splitskib turista higi potaknuti da osobng
dofive ty destinaciju te na taj nadin otkriju drugo licem Dalmacije,

panoa (billboard)

ukljuBujudi pred | Post sezany,
ulturne i turistitke Ponude Sinfa | Cetinske krajine putem

m gradovima Spiit:kn-daimatmske Zupanije (Spht, Trogir i
= Vrgorac, koja prolazi dui cijele Dalmatingke
tagore | na splitskoj dionice autoceste Spiit - Zagreb,

ts mjestima, danas vrlo popularnim | rasprostranjenim
doseg, Cilj oglatavanja u priobalnim gradovima Splitskg -
dalmatinske tupanije je privuci njihove turiste na Posjet Sinju i Cetinskoj krajini, a na Spomienitim
cestama potaknuti turiste kaji prolaze krog to podruéje na faustavijanie u to turistitke odrediite,




dvojeziCan - hrvatski i engleski Jezik, a namijenjen je domadim i stranim gostima, lrdaje sp Lﬁiﬁ
primjeraka i izfazi dva puta Eodiinje (zimsko i fetng izdanje). Distribuira se na vile od 400 lokacija .,
svim turistickim uredima u hrvatskoj, opdinama, ugostiteljstvy, turistickim agencijama, hotelima s, 4

5 wvjerdica, veleposlanstvima, Magazin je dostupan u nozemnim uredima i predstavnistvima hrvatsi,
turistitke zajednice, a distribuira se takoder i na oko dva internacionalna turisticka 53 jma Bodisnje,
Projektom je predvidenc predstavijanje Sinja kao turistitkog odredifts | novostvorene kulturng |
turisticke ponude na 10 bogato ilustriranih stranica, ukljuéujudi naslownicu

Grad Sinj rajedno sa SVOjimM  partnerima kentinuirano ée raditi na vidljivasti cijelog Integriranog

U tu svrhu Grad Sinj ée odmah na pocetku provedibe progekia irraditi logotip Projekte | uspostavie
Facebook stranicy | web stranicu projekta na kojoj ée se redovito diurirati sve informacije o naprethy
provedbe | upuédivati obavijesti | pozive opdaj | zaimuresimnn; javnosti, Facebook | web slranica
Projekta bit ée web banerom povezana 5 internetskim stranicama svih partnera u projekiu Lo e
doprinijeti veco) vidljivosti projekia, a Iaifterasiranima omoguciti brii | jednustaunql pristup
informacijama.

Na pocetky prajekta Grad Sinj fe zajedno sa *vim projektnim partnerima Crganizirati pofetng
dogadanje kojim e na svedani nacin obiljediti pofetak provedbe projekts te obavifestiti apéy |
fainteresiranu javnost o cilievima i planiranim aktivnosti te ng taj nadin vec rapoleti raditi na dizanju
svijest o swim ra Ivainim potencijalima projekia i stvaratd OIracje partnerstva

Grad Sinj zajedno sa syim svojim partnerima planira arganiziratl svefanast iatvarania projekta u
cijelosti, Sro de predstavijati otvaranje lednog novog | urbudljivog razdoblia u turistickom |
Bospodarskom razvojy tog kraja. Na svefanosti de biti pozvani najviti predstavnici hrvats kog politickog
fivata na nacionalnoj i lokalnoj razini, predstavnici velepostanstva i ambasada zemalja Elanica EU u
Republici Hrvatskoj, predstavnici d'mfwanugi privatnog sektorg ¢ posebnim naglaskom na one kofi
sudjeluju u kreiranju | ponudi razligitih kulturnih, turistickin ! popratnih sadriaja, predstavnicl
turistickib zajednica | turistitkin dgencia iz fireg okrulenja te predstavnici svih medija,

Za distribuciju na svim pramativinim dogadanjima i ostalim prigodnim prilikama Grad Sinj e izraditl
raznovrsne promotivne materijale {baneri, Blokowi, kemijske olovke, ush-g sl.) s logotipom projekta
Po zavietky projekta Grad Sinj u suradnji s T2 Sinj ée ugostiti ako 15 predstavnika turistickih agencija
i turoperatora iz temalja flanica EU kako bi njima predstavili turisticky destinaciju | novostvorene
sadriaje te ih potakli da ih uvrste u svoju turisticky ponudy.
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| * MNovedile i brojéono odredite (kvantificirajte) glovne ishode ove kg mponente.

lzradena strategija brendirania i vizualni identitet Cetinske krajine

lzraden jedinstveni web portal Cetinske krajine

lzradena brodura i katalog kljuénih proizvoda destinacije | digitalnih vertija s jednostavnim
pretradivadima informacija i prilagodenih 2a tablete | mobitele

Snimljen promotivni video destinacije

Destinacija promovirana na medunaradnom turistickom sajmu u Berlinu

Destinacija promovirana putem Internet oglafavanja, druftvenih mreda, specijaliziranih
turistickih Easopisa, city lights | obiénih panoa

Organizirana pofetna | zavrina svefanost projekta

lzraden logotip projekta, Facebook i web stranica projekta te ostali promaotivei materijall
logatipom projekta (baneri, blokevi, kemijske olovke jsl.)

Destinacija predstavijena oko 15 turistickih agencija i turoperatora iz zemalja &lanica EU

=
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9  HORIZONTALNI PRIORITETI

9.1  Promicanfe jednakih moguénast i socijaine ukljuéenosti

Jedna od najranjivijih druftvenih skupina u konteksty cjelekupne problematike lednakih moguénosti i
socijalne ukljuéenaost jesu osobe s invaliditetom | gsobe smanjene pokretljivosti. stoga u sklopu
integriranog ranvojnog programa =31 U sridu” provest de se nekolike projektnih aktivnosti koje de
nacajno doprinijeti ostvarivanju jednakih moguénosti | povedanju socijalne ukljutenosti osobama s
invaliditetom | osobama smanjene pokretljivast

Tako je u sklopu projektnog elementga Rekonstrukcija, uredenje | opremanje :grade Palacine i dvoridia
(nalazi se u registry kao zadticeno kulturno dobro), u zgradi Palacini. u kojoj dieluje Muzej Catinske
krajine - Sinj, predvidena ugradnja novog dizala koje ée omogudin osobama s invaliditetam i SIanjens
pokretljivosti posjet muzejskim sadriajima na prvom katu i u potkrovlju. Na taj nadin ce so oMLt
pristup osobama s invaliditetom 2gradi Palacini, koja predstavija objekt kulturne baitine [nalazi se y
sklopu Tvrdave Kamigak, registriranog objekta kulturne baiting] | murejskaj gradi Muzeja Cetincke

se taktilna karta izlofbenog prostora, Postavit sustay signalizacije prilagodenog za slijepe i slabovidne
osobe, $ta ée im omoguditl samostalne istraiivanje prostora i olakiati kretanje u prostoru. Nadalje,
izradit de so legende izlofbenog postava na Brailleovom pismu | izraditi replike 13 najznacajnijih
muzejskih eksponata koje ¢e bitj dostupne za dodir, ito de omogutiti shijepim | slabovidnim osobama
sasvim osobni | neposredan delivijaj muzejske grade, koji ujedno predstavija zaltidenu kulturnu baZtiny
Sinja | Cetinskog kraja. Ovakye moguinosti do provedbe OvOg integriranog projekta nisy bila na
raspolaganju osobama s invaliditetom. Osim navedenog, svi djalatnici Muzeja proéi ¢e edukaciju vezano
uz komunikaciju i prezentacijy muzejske grade prilagodene osobama oitecena sluha i osobama
smanjene pokretljivosti, koje je takoder usmjereno na prufanje balje usluge asobama s invaliditetom.

Jednakim moguénostima | poveés nju socijalne osjetljivasti osobama # invaliditetom na poseban nagin éa
doprinijeti i provedba Projektnog elementa lzgradnja inte:pretacijskn-eduka:ijzkug centra Sinjska alka.
Prilikom izgradnje centra maksimalng de se vediti briga o dostupnosti osobama s invaliditetom
sadriajima centra. Osim sanitarnog prostora koji ¢e biti prilagodeni osobama 5 invaliditetom |
osiguravanju parking mjesta na bududem parkiralisty interpretacijsku-cdul:adjskﬂg centra, izgradit ée so
takoder podizng platforma za invalide koja {e omoguditi pristup  pavifenom Ealerijskom prostory za
gledatelje koji se nalazi u dvorani | cafe baru koji se nalazi uz Baleriju. Ma taj nafin osobama s
invaliditetom i smanjene pokretljivosti omogudit fe se sudjelovanje u razlifitim interpretacijsko-
pekaznim sadriajima vezanim uz Sinjsku alky, koja se nalazi na UNESCO popisy Svjetske nematerijalne
kulturne baltine, ftovite, jedan od sadriaja koji de se ragviti y sklopu ove projektne aktivnosti bit de
sasvim namijenjena upravo toj drultvenas| skupind, a to je tematsko terapijsko jahanje, Osnovna razlika
izmedu ovog programa | uchitajenth programa terapliskog jahanja jest u tome &t ¢e dio programa biti
posvecen upoznavanju Sinjske alke, njezinih specifitnosti (odora, oprema i sl.). kroz razligite kreativne
radionice, pokazni sadria), posjet alkarskoj ergeli i slitno, Na ta) nalin program fe jednako terapijski
djelovati na fizicka i psihosocijalng stanje osoba s invaliditetom, kroz povedanje radovoljstva | drufenja,
socijalizaciju i integraciju buduwéik polaznika,

Integrirani program «3in] u sridu” doprinasi povecanju jednakih moguinosti i socijalne ukljutenasti | na
drugim razinama. Stvaranjem povolinog i poticajnog okrulenja za jacanje Postojedib | stvaranje novih
poduzeta integrirani projekt rezulticat ép atvaranjem novib radnik mjesta | novim zapoiljavanje, koje ée

prezentaciju | promidibu, stvorit de takoder pozitivna klima 2a samozapodljavanje. Osim toga, v sklopu
integriranog projekta provest Ce se niz edukacija za djelatnike u kulturnom | turistitkom sektoru koje ée
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rezultirati stiecanjem novih znanja | vjeltina posljeditno podizanjem njihove konkurentnosti na triittu
rada, ’

Veliku korist od integriranog projekta imat ée koristi cjelokupno lokalno stanovniftvo, posebice miadi,
kojima e biti ponudeni novi sadriaji (radionice tradicijskih zanata, muzejske radionice, Interpretacijsko-
edukacijski centra i 51) koje ée rerultirati s lzgradivanjem asobnosti mladih, stiecanju novih znanja |
iskustava | omogudéiti kvalitetno provodenje slobodnog vremena,

9.2 Promiconje odriivog rezvoja | zaftite okolila

U sklopu integriranog programa «3inj u sridu” predvidena je rekonstrukcija | obnova zgrade Palacine,
zaiticenog objekta kulturne baitine (u sklopu Tvrdave Kamicak). Sukladno konzervatorskim
smjernicama, postavijanje termoizolaciie dopulteno Ie prilikom rekonstrukcije | uredenja podnih
povriina zgrade $to ée doprinijeti energetskoj ulinkovitosti. Osim toga, priliko osvietljiavanja unutragnjih
prostorija tgrade kao | dvoriSta koristit ée se Stedljivi izvori energije (led rasvjeta).

Nadalje, kao jedna od projektnih elemenata planirana je lzgradnja novog interpretacijsko-edukacijskog
centra Sinjska alka, kojom je predvideno postavijanje suntane elektrane nazivne snage 75 kW na krov
buduce centra, za preteino viastite potrebe. § time ée se emoguciti energetska samoodriivost centra.
Osim toga, prilikom postavijanja unutarnje i vanjske rasviete koristit ce se Stedljivi izvori energije (led
rasvjeta). lzgradnja novog centra je planirana na veé izgradenom zemljiitu (parceli) na kojem se nalazi
hipodrom u Sinju i njegovi pratedi objekti (staje i s1.).

Niti jedna od planiranih projektnih aktivnosti nema negativnog utjecaja bile na prirodu i okoli€ bile na
ekoloiku mrefu Republike Hrvatske.

10 ANALIZA | PROCIENA RIZIKA

Kainjenje u Osoba aviadtenja ra javnu nabavu, kao i drugi élanavi
provedbi projektnog tima iskusnl su w provodenju  ovih

posutpaka piliy spedil postupaka, te se olekuje da de dokumentacija za
javne nabave u n nadmetanje biti vrlo visoke kvalitete, da fe se svi
odnosu na plan postupci provoditi prema plany nabave,

nabave

Kainjenje u Prilikom definiranja vremenskog plana projektnih
provodenju aktivnosti  predvidjet ée dovoline vremena za
infrastrukturnih provedbu postupka javne nabave | izvodenje radova.
radova Korisnik/Prijavitel] de na vrijeme provesti postupak

javne nabave u swhu odabira izvodada radova

Uspostavit ¢e se kvalitetan interni i vanjski nadzor

nad radovima te kvalitetan konzervatorski nadzor.

Projektni tim de u suradnji s nadzornim infenjeram

palljivo pratiti sve faze izvodenja radova na terenu i

podtivanje vremenskog plana. Grad Sinj ¢e uredno
L]

srednja visok
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izvedanih
radova

Kainjenje y
Bparuc
opreme

Kainjenje

Nepusmjanfe
interesy ciljimik

skuping za

ukljuéivanje y

Pojeding
Projektne
aktivnostj

Isporuc ushuga

visoki
niska srednj|
niska sredngi

izvriavati Wole obveze g Parucitel; Premg
lzvodatima radoys,

Prijavitelj | Pantneri ishodayali U sve potrebne
Suglasnosti g4 izvodenjs grad'ewlnskn-nbnnlﬁkih
2 projekina aktiviosti koje se iZvode ng

arheololke aktivnost
Pravovremenoy kamunr'ka-;'rji
Partnera g3 nadieinim
Smanienja rizika ad

konzervatori Pailjiva ¢ée Pratiti izvedhy radeva |
redovito J!w{'iti\rﬂl'rpmjeklnl tim o tame odgovarajy
li izvedeni radoyi kolicinom kvalitetom UEOVOHnim
odredbama trofkovniky. 75 eventualna odstupania
Projektni tim ¢ Upororiti frvodacs | POvati ng
mfﬁaﬂiwra.

Projektni  tim

postivati  nadelg

Projektni  fim te makiimalng
th kemponenti

slifednagti izmedy PoOvezanih
e e ng Vijeme i
Planiranih usluga,
kainjenja,

| na vrijeme 4 prilagodavati
nskim rasporedom aktivnost),

alate | nagine da
objasni prednasti | koristi Ukljuéivanja cilinih skuping
U provediy aktivnosti e ce kentinuirang raditi na
j Pozitivnog | Poticajnog okrufenja oko
integriranog fazvoinog programa,
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kojima je
predvideno
njihovo
sudjelovanje
MNewdinkovito £a provedbu integriranog razvojnog  programa
upravljanje imenovan je iskusan tim struénjaka, koji posjeduje
projektom, potrebno mnanje | iskustvo steleno u provedbi
nedostatak projekate sliéne sadriaja | slofenosti, Clanovi
komunikacije | projektnog tima su aktivno sudjelovali v svim fazama
loia pripreme projekta te su dobro upoznati sa svim
‘| keordinacija detaljima provedbe, svojih obvera i odgovornosti, ali
niska visak | posljedica ukoliko se ne realitiraju planirane
projektne aktinosti | postignu zacrtanl rezultati,
Voditel] projekta osigurat ée redovito mjesefno
sastajanje projektnog tima na kojem fe e
izvjeStavati © napretku u provedbl  pojedinih
projektnih aktivnosti, dogovarati pojedinosti vezanih
bz nastavak provedbe te rjefavatl eventualni
problemi | nedoumice.
Meostvarivanje Projektni tim pratit e ostvarivanje planiranih
planiranih wcinaka projekta i eventualna odstupanja u provedbi
pozitivaih : ifili uofene rizike. Projektni tim stratedki de upravijati
utinaka niska sredaji provedbom  projekta odnosno pravuwemﬂnn
projekta Bpraviti sva odstupanja u provedbl projekta ifili
pravilno usmjeravati daljnju provedbu projekta.

11 UTIECAJ MA OKOUIE®
11.1  Primjena Uredbe o strateskof procjeni utjecajo plona | programa na okolid (NN, 64/08)

Sukladno zaprimlienom midljenju Sektora za procjenu utjecaja na okolif i industrijsko onediitenje
Ministarstva zaitite okolifa i prirode od 8. prosinca 2015, za zahvate predvidene integriranim razvojnim
programom ,3inj u sridu” nije potrebno provesti postupak utjecaja na okoli kao ni postupak ocjene o
potrebi procjene utjecaja na okolis. U svom obrazlofenju, nadleine tijelo navodi da se zahvati predvideni
integriranim razvejnim programom ne nalazi medu zahvatima u prilozima 1., 11, 1 ill. Uredbe o procjeni
utjecaja rahvata na okolif te da se ne ofekuje da ée planirani zahvati imati znafajan utjecaj na okolid)

11.2 Primjena Uredbe o procjeni utjecaja rahvata na okolis (NN, 61/14)
Kao fto je gore navedena,
11.3 Primjena Pravilnika o ocjeni plana, programa | rahvata ra ekolosky mrefu (NN 118/09)

sukladno zaprimljenom mBljenju Upravnog odjela za komunalpe poslove, komunalnu infrastrukturu |
zaititu okolifa Splitsko-dalmatinske Jupanije od 10. prosinca 2015, zahvati predvideni integriranim
razvojnim programom ,Sinj u sridu” se ne nalaze unutar Ekoloike mrefe Republike Hrvatske te da stoga

nije potrebno provesti postupak ocjene pribvatljivosti zahvata na ekoloiku mrelu,

* Volka 11, popunjiea 1 e o primjunjiv: na razin ITbegriranog programa u cieksst] odnamno pofedine kampanente/elemnts programa,
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Nile primjenjivo,
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